


Diilezitost budovani dobrého
jména Ceska ve svété

Je pro Vas osobné dfilezité, aby si Cesko ve svété budovalo

a posilovalo dobré jméno?
v procentech

Dotazani se vétsinové shoduiji, ze je tfeba budovat
a posilovat dobré jméno Ceska ve svété (95 %).
Z toho 72 % uvadi, Ze je to rozhodné potfeba. 23

Pouze minimum (3 %) respondent( jsou opa¢ného
nazoru a budovani dobrého jména Ceska v zahranici
nepovazuji za dilezité.
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Vnimani

Cesko je v zahrani&i vnimano spi8e pozitivné (51 %),
ovSem témér 40 % zaujima spiSe neutralni pozici a
pouze 10 % respondent(i se kloni k tomu, Ze je Cesko
v zahrani¢i vnimano negativné.

Ve vnimani Ceska jako moderniho nebo zaostalého
statu se vefejnost déli na dvé podobné velké skupiny.
Témé¥ polovina (48 %) dotazovanych nepovazuje
Cesko ani za moderni, ani za zaostalou zemi.
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Jak podle Vas obvykle vnimaji Cesko lidé v zahraniéi?

v procentech

Pozitivné

Jako zemi, kterou dobte znaji

Jako moderni zemi
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U koho se inspirovat p¥i propagaci Ceska

Kym bychom se méli inspirovat p¥i propagaci Ceska ve svété?
v procentech

Skandindvské zemé (napt. Svédsko, Norsko, Dansko) 38 40 10 . 10
Zapadni Evropa (napt. Némecko, Francie, Velka Britanie) 27 43 14 - 9
Vychodni Asie (napt. Japonsko, Korea) 19 41 18 - 13
Severn{ Amerika a Ocednie (napf. USA, Kanada, Australie) 12 41 24 _ 13
Stfedni Evropa (napf. Polsko, Madarsko) 10 35 33 - 12

Vychodni velmoci (napf. Rusko, Cin) [ 12 20 e
Balkén (napf. Srbsko, Recko) 12 39 e .2
Vychodni Evropa (napt. Ukrajina, Moldavsko, Gruzie) 8 31 _ 10

jiné 6 & 2|3 86

Rozhodné souhlasim SpiSe souhlasim SpiSe nesouhlasim  ®Rozhodné nesouhlasim Nevim

Respondenti zastavaji nazor, ze by se Cesko méla pfi své propagaci inspirovat predeviim u Skandinavskych zemi (78 %), zemi Zapadni Evropy
(60 %), Vychodni Asie (60 %) a Severni Ameriky (53 %). Mista, kde bychom naopak inspiraci hledat neméli, jsou Vychodni velmoci, Balkan
a Vychodni Evropa.



Hrdost na Cesko

Jakou jednou véci byste se rad/a pochlubil/a o Cesku, kdybyste mluvil/a s nékym ze zahranié¢

v procentech
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Pfiroda a Ceska krajina 27
Pamaétky, architektura a historie (hrady, zamky) 25
Pivo (i Plzef, pivni kultura) 13
Sport a sportovni Uspéchy (hokej, mistrovstvi) 10
Bezpednost (stabilita, nizkd kriminalita) 10
Vefejné sluzby a infrastruktura (zdravotnictvi, $kolstvi, vzdélavani, vefejna... 8
Praha (hlavni mésto) 8
Ceska gastronomie a napoje (kromé piva) 7
Svoboda, demokracie, lidska prava (svoboda mysleni, sekuldrni zemé&, Havel) 6
Identita, unikdtnost a symboly (srdce Evropy, ¢estina, pohadky) 5
Kultura a uméni (film v&. animovaného, hudba, literatura, festivaly, videohry) 5
Hodnoty a mezilidské vztahy (solidarita, pomoc druhym, dobrovolnictvi) 4

Véda, inovace a technologie (medicina, nanotechnologie, védecké objevy) 3

Cesky humor (mentalita, ndrodnf povaha) 3
Praimysl, podnikavost a &eské znacky (Bata, Tatra, Skoda) 3
Mésta a regiony (mimo Prahu, nap¥. Brno) 3
Design, Femeslo, vyrobky (skla¥stvi, zlaté deské rudicky) 3
Kvalita Zivota a Zivotni Groveri (pohodovy Zivot, misto pro Zivot) 3
Kritika, ironie a negativni reflexe 72
Krasa Ceskych zen 11
Mezindrodni a bezped¢nostni role (armada, zbrojny primysl) 1
Nevim, odpovéd bez vyznamu 7
Jiné 1

Cedi jsou nejvice hrdi na ptirodu a deskou krajinu, spoleéné s pamatkami, architekturou a historii (hrady, zamky). V zavésu stoji i vyhlagena
¢eska kultura piva.



Negativni asociace

Co se o nas fika a my nechceme, aby se o nas Fikalo?

v procentech

Korupce, kradeze, nepoctivost 20
Alkohol, pivo, drogy a party image 16
Geopolitickd identita a za¥azenf - Vychodni Evropa / postsovétsky Vychod 15
Svejkovstvi, vychytralost, obchazeni pravidel 1
Nevkus, buranstvi, hygiena
Nedostatek sebevédomi, pasivita, malost 9
Uzavfenost, chlad, nepratelskost 9

)

Rasismus, xenofobie, intolerance 7
Zaostalost, nevyspélost, chudoba
Sebekritika / relativizace 6
Politickd neschopnost / chaos 5
Zamérovani identity / neznalost (Chechnya, Ceskoslovensko) 4

Lenost

Montovna a nizka pfidana hodnota pro svét
Redukce na Prahu / turismus 11
Neviditelnost Ceska 1
Nevim, odpovéd bez vyznamu 15

Jiné 2

o
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Negativné si vetejnost Cesko spojuje s korupci, kradezemi a nepoctivosti, ale i pivni a alkoholovou kulturou. Na predni p¥icky se dostava i
asociace s vychodni Evropou. .
28



Predstavy budoucnosti

Cim byste chtél/a, aby Cesko za 20 let vynikalo oproti svym sousedim?

v procentech

Kvalitni sprava statu, kvalitni vefejné sluzby a infrastruktura (zdravotnictvi, vefejna...

Ekonomika, priimysl s pfidanou hodnotou
Kvalita zivota, vysoka zivotni Urover

Vzdélavani, véda, Skolstvi, inteligence

Suverenita a identita zemé (kontrola migrace, nezavislost na Zapadé)

Cesi by radi, aby Cesko v budoucnu vynikalo svou ekonomikou, préimyslem, ale i kvalitou Zivota, zivotni Grovni a kvalitni spravou statu

a verejnych sluzeb.

Demokracie, svoboda, pravni stat
Inovace a technologie (high tech, Al...)
Bezpecnost

UdrZitelnost a ekologie

Hodnoty, charakter, moralka
Solidarita, pospolitost

Kultura, architektura, vefejny prostor
Otevrenost, tolerance, pratelskost
Pfiroda, krajina

Dostupnost bydleni

Mezinarodnf role, prozdpadni orientace zemé
Hrdost na Cesko

Kritika, negace otazky, rezignace
Kreativita, Sikovnost

Vyssi sebevédomi, cilevédomost
Cestovni ruch a turismus

Nevim, odpovéd bez vyznamu

Jiné
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Hodnoty, které stoji za to uchovat

Jakou véc blizkou Vasemu srdci by si Cesko a jeho lidé méli uréité zachovat i do budoucna?

v procentech

Kulturni dédictvi, tradice a historie

Narodnf identita a hrdost

Solidarita a soudrznost, empatie

Priroda a ¢eska krajina

Cesky humor

Mezilidské vztahy, respekt

Otevfenost, tolerance, pfatelskost
Pracovitost, dikovnost (zlaté ceské rucicky)
Svoboda, demokracie, lidska prava

Pivo a pivni kultura

Kritické mysleni, racionalita a zdravy rozum

Ceska kultura (etina, literatura, film v&. animovaného, hudba, festivaly, videohry)

Cesko by si mélo zachovat své kulturni dédictvi, tradici a historii, také narodni identitu a hrdost a v neposledni fadé i aspekt solidarity,

soudrznosti a empatie.

Geopolitické ukotvenf - nezavislost, samostatnost
Kreativita, inovace a vynalézavost

Nadhled, lehkost

Vetejné sluzby a infrastruktura

Sport

Bezpecnost, stabilita

Préimysl, podnikavost a &eské znadky (Bata, Tatra, Skoda)
Optimismus a nadéje

Ceskd gastronomie a napoje (kromé& piva)
Geopolitické ukotven( - prozapadni smérovani zemé
Kritika, negace otazky, rezignace

Nevim, odpovéd bez vyznamu

Jiné
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