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Brand Česka



24

Důležitost budování dobrého 
jména Česka ve světě

→ Dotázaní se většinově shodují, že je třeba budovat 
a posilovat dobré jméno Česka ve světě (95 %). 
Z toho 72 % uvádí, že je to rozhodně potřeba. 

→ Pouze minimum (3 %) respondentů jsou opačného 
názoru a budování dobrého jména Česka v zahraničí 
nepovažují za důležité. 

n=1003, celá veřejnost

Je pro Vás osobně důležité, aby si Česko ve světě budovalo
a posilovalo dobré jméno?
v procentech

72

23

Rozhodně ano

Spíše ano

Spíše ne

Rozhodně ne

Nevím/ nikdy jsem o tom nepřemýšlel/a
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Vnímání ČR v zahraničí

→ Česko je v zahraničí vnímáno spíše pozitivně (51 %), 
ovšem téměř 40 % zaujímá spíše neutrální pozici a 
pouze 10 % respondentů se kloní k tomu, že je Česko 
v zahraničí vnímáno negativně. 

→ Ve vnímání Česka jako moderního nebo zaostalého 
státu se veřejnost dělí na dvě podobně velké skupiny. 
Téměř polovina (48 %) dotazovaných nepovažuje 
Česko ani za moderní, ani za zaostalou zemi. 

n=1003, celá veřejnost

Jak podle Vás obvykle vnímají Česko lidé v zahraničí?
v procentech

16

6

7

35

13

21

39

40

48

7

33

20

3

9

5

Pozitivně

Jako zemi, kterou dobře znají

Jako moderní zemi

1 2 3 4 5 Průměr

2,45

2,26

2,95
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U koho se inspirovat při propagaci Česka

n=1003, celá veřejnost (údaje v procentech)

38

27

19

12

10

4

6

40

43

41

41

35

12

12

8

4

10

14

18

24

33

20

39

31

2

3

7

9

11

10

52

35

50

3

10

9

13

13

12

13

12

10

86

Skandinávské země (např. Švédsko, Norsko, Dánsko)

Západní Evropa (např. Německo, Francie, Velká Británie)

Východní Asie (např. Japonsko, Korea)

Severní Amerika a Oceánie (např. USA, Kanada, Austrálie)

Střední Evropa (např. Polsko, Maďarsko)

Východní velmoci (např. Rusko, Čína)

Balkán (např. Srbsko, Řecko)

Východní Evropa (např. Ukrajina, Moldavsko, Gruzie)

Jiné

Rozhodně souhlasím Spíše souhlasím Spíše nesouhlasím Rozhodně nesouhlasím Nevím

Kým bychom se měli inspirovat při propagaci Česka ve světě? 
v procentech

Respondenti zastávají názor, že by se Česko měla při své propagaci inspirovat především u Skandinávských zemí (78 %), zemí Zá padní Evropy 
(60 %), Východní Asie (60 %) a Severní Ameriky (53 %). Místa, kde bychom naopak inspiraci hledat neměli, jsou Východní velmoc i, Balkán 
a Východní Evropa. 



27

Hrdost na Česko

n=1002, veřejnost aktivní na internetu (údaje v procentech)

Jakou jednou věcí byste se rád/a pochlubil/a o Česku, kdybyste mluvil/a s někým ze zahraničí?
v procentech

Češi jsou nejvíce hrdí na přírodu a českou krajinu, společně s památkami, architekturou a historií (hrady, zámky). V závěsu stoj í i vyhlášená 
česká kultura piva. 

1
7

1
1
2

3
3
3
3
3
3

4
5
5

6
7

8
8

10
10

13
25

27

Jiné
Nevím, odpověď bez významu

Mezinárodní a bezpečnostní role (armáda, zbrojný průmysl)
Krása českých žen

Kritika, ironie a negativní reflexe
Kvalita života a životní úroveň (pohodový život, místo pro život)

Design, řemeslo, výrobky (sklářství, zlaté české ručičky)
Města a regiony (mimo Prahu, např. Brno)

Průmysl, podnikavost a české značky (Baťa, Tatra, Škoda)
Český humor (mentalita, národní povaha)

Věda, inovace a technologie (medicína, nanotechnologie, vědecké objevy)
Hodnoty a mezilidské vztahy (solidarita, pomoc druhým, dobrovolnictví)

Kultura a umění (film vč. animovaného, hudba, literatura, festivaly, videohry)
Identita, unikátnost a symboly  (srdce Evropy, čeština, pohádky)

Svoboda, demokracie, lidská práva (svoboda myšlení, sekulární země, Havel)
Česká gastronomie a nápoje (kromě piva)

Praha (hlavní město)
Veřejné služby a infrastruktura (zdravotnictví, školství, vzdělávání, veřejná…

Bezpečnost (stabilita, nízká kriminalita)
Sport a sportovní úspěchy (hokej, mistrovství)

Pivo (i Plzeň, pivní kultura)
Památky, architektura a historie (hrady, zámky)

Příroda a česká krajina
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Negativní asociace

n=1002, veřejnost aktivní na internetu (údaje v procentech)

Co se o nás říká a my nechceme, aby se o nás říkalo?
v procentech

Negativně si veřejnost Česko spojuje s korupcí, krádežemi a nepoctivostí, ale i pivní a alkoholovou kulturou. Na přední příčky s e dostává i 
asociace s východní Evropou. 

2

15

1

1

3

3

4

5

6

6

7

9

9

9

11

15

16

20

Jiné

Nevím, odpověď bez významu

Neviditelnost Česka

Redukce na Prahu / turismus

Montovna a nízká přidaná hodnota pro svět

Lenost

Zaměňování identity / neznalost (Chechnya, Československo)

Politická neschopnost / chaos

Sebekritika / relativizace

Zaostalost, nevyspělost, chudoba

Rasismus, xenofobie, intolerance

Uzavřenost, chlad, nepřátelskost

Nedostatek sebevědomí, pasivita, malost

Nevkus, buranství, hygiena

Švejkovství, vychytralost, obcházení pravidel

Geopolitická identita a zařazení - Východní Evropa / postsovětský Východ

Alkohol, pivo, drogy a party image

Korupce, krádeže, nepoctivost
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Představy budoucnosti

n=1002, veřejnost aktivní na internetu (údaje v procentech)

Čím byste chtěl/a, aby Česko za 20 let vynikalo oproti svým sousedům?
v procentech

Češi by rádi, aby Česko v budoucnu vynikalo svou ekonomikou, průmyslem, ale i kvalitou života, životní úrovní a kvalitní sprá vou státu 
a veřejných služeb. 

1
7

1
1

2
2

3
3

4
4

5
6
6

7
7

9
9
9

12
14

18
19

30

Jiné
Nevím, odpověď bez významu

Cestovní ruch a turismus
Vyšší sebevědomí, cílevědomost

Kreativita, šikovnost
Kritika, negace otázky, rezignace

Hrdost na Česko
Mezinárodní role, prozápadní orientace země

Dostupnost bydlení
Příroda, krajina

Otevřenost, tolerance, přátelskost
Kultura, architektura, veřejný prostor

Solidarita, pospolitost
Hodnoty, charakter, morálka

Udržitelnost a ekologie
Bezpečnost

Inovace a technologie (high tech, AI…)
Demokracie, svoboda, právní stát

Suverenita a identita země (kontrola migrace, nezávislost na Západě)
Vzdělávání, věda, školství, inteligence

Kvalitní správa státu, kvalitní veřejné služby a infrastruktura (zdravotnictví, veřejná…
Kvalita života, vysoká životní úroveň

Ekonomika, průmysl s přidanou hodnotou
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Hodnoty, které stojí za to uchovat

n=1002, veřejnost aktivní na internetu (údaje v procentech)

Jakou věc blízkou Vašemu srdci by si Česko a jeho lidé měli určitě zachovat i do budoucna?
v procentech

Česko by si mělo zachovat své kulturní dědictví, tradici a historii, také národní identitu a hrdost a v neposlední řadě i asp ekt solidarity, 
soudržnosti a empatie. 

2
6

1
1

2
2
2

3
3
3
3

4
4

5
5
5
5
5

6
8

9
15

17
17

20

Jiné

Nevím, odpověď bez významu

Kritika, negace otázky, rezignace

Geopolitické ukotvení - prozápadní směrování země

Česká gastronomie a nápoje (kromě piva)

Optimismus a naděje

Průmysl, podnikavost a české značky (Baťa, Tatra, Škoda)

Bezpečnost, stabilita

Sport

Veřejné služby a infrastruktura

Nadhled, lehkost

Kreativita, inovace a vynalézavost

Geopolitické ukotvení - nezávislost, samostatnost

Česká kultura (čeština, literatura, film vč. animovaného, hudba, festivaly, videohry)

Kritické myšlení, racionalita a zdravý rozum

Pivo a pivní kultura

Svoboda, demokracie, lidská práva

Pracovitost, šikovnost (zlaté české ručičky)

Otevřenost, tolerance, přátelskost

Mezilidské vztahy, respekt

Český humor

Příroda a česká krajina

Solidarita a soudržnost, empatie

Národní identita a hrdost

Kulturní dědictví, tradice a historie
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